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Logo-Briefing

Dieses Briefing schafft eine belastbare Grundlage fur die Logoentwicklung. Es hilft dabei,
strategische Ziele, Zielgruppen, Anwendungen und gestalterische Rahmenbedingungen frih zu
klaren.

Warum dieses Briefing wichtig ist

Je klarer die Ausgangslage, desto besser das Ergebnis. Nehmen Sie sich Zeit fur konkrete
Antworten. Stichpunkte reichen - entscheidend ist, dass Ziele, Zielgruppen und Erwartungen
greifbar werden.

01 Unternehmen und Ausgangslage

Unternehmensname und gewlinschte Schreibweise

Bitte exakt angeben - inklusive Grof3-/Kleinschreibung, Zusatzen und Rechtsform.

Was bietet Ilhr Unternehmen an?

Beschreiben Sie Ihr Angebot in wenigen verstandlichen Satzen.

Warum wird ein neues Logo benotigt?

Neugrindung, Rebranding, Professionalisierung, veraltetes Logo, neue Zielgruppe oder anderer Anlass.

Was funktioniert am bisherigen Logo - und was nicht?

Nur ausftillen, wenn bereits ein Logo vorhanden ist.

02 Zielgruppe und Positionierung
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Wer sind lhre wichtigsten Kunden?

Branche, Unternehmensgro3e, Rolle, Alter, Region, Bedurfnisse und Entscheidungsverhalten.

Welches Problem Iosen Sie fliir diese Kunden?

Wofiir soll Thr Unternehmen bekannt sein?

Was unterscheidet Sie von Wettbewerbern oder Alternativen?

03 Markenpersonlichkeit
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Wie soll die Marke wirken?

Wahlen Sie hochstens funf Eigenschaften.
[0 professionell

O hochwertig

[0 mutig

O technisch

O oO0o0ooaang

O innovativ

Welche drei Eigenschaften sind am wichtigsten?
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Wie soll die Marke ausdriicklich nicht wirken?

Gibt es einen Claim oder eine Unterzeile?

Bitte Wortlaut angeben oder vermerken, dass eine Entwicklung gewunscht ist.

04 Einsatzbereiche
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Wo wird das Logo eingesetzt?

Mehrfachauswahl mdglich.
O Website Social Media
[0 Geschaftspapiere Fahrzeuge
[0 Arbeitskleidung Beschilderung

[0 Verpackung Prasentationen

O oO0o0oaoag

O Werbemittel Produkte

Welcher Einsatz ist besonders kritisch?

Zum Beispiel sehr kleine Darstellung, Stickerei, Folierung, Leuchtreklame oder App-Ilcon.

Welche Varianten werden benétigt?
Die endgultige Empfehlung ergibt sich aus Strategie und Anwendung.

O Wortmarke O Bildmarke
O Wort-Bild-Marke O Kurzzeichen /Icon
O Schwarz-WeiR [0 Negativ-Version

05 Gestalterische Richtung

Gibt es Farben, die bereits gesetzt sind?

Bitte Farbwerte angeben, sofern vorhanden.
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Welche Farben passen zur Marke - und welche sollen vermieden werden?

Gibt es bevorzugte oder ausgeschlossene Symbole und Motive?

Welche Logos oder Marken gefallen lhnen - und warum?

Es geht um Eigenschaften, nicht um Kopien.

Welche Logos oder Stile gefallen lhnen ausdriicklich nicht?

06 Wettbewerb und Umfeld

Nennen Sie drei bis funf relevante Wettbewerber
Bitte nach Méglichkeit mit URL.

Wie soll sich das neue Logo optisch vom Markt abheben?
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Gibt es brancheniibliche Zeichen, Farben oder Klischees, die vermieden werden sollen?

07 Organisation und Freigabe

Wer entscheidet final iiber das Logo?

Namen, Rollen und Anzahl der beteiligten Personen.

Wer sammelt und biindelt Feedback?

Gibt es feste Termine oder Anlasse fir die Einfiuhrung?

Welche Dateien, Vorlagen oder Markenunterlagen sind bereits vorhanden?

Tipp fur gutes Feedback

Bewerten Sie Entwirfe nicht nur nach spontanem Geschmack. Entscheidend ist, ob das Logo zur
Strategie, Zielgruppe, Positionierung und zu den geplanten Anwendungen passt.

www.moritzdunkel.de Seite 5


https://www.moritzdunkel.de/

DNKLDSGN LOGO-BRIEFING

Zusammenfassung fur den Projektstart

Das wichtigste Ziel des Projekts

Die drei wichtigsten Botschaften

Was darf auf keinen Fall passieren?

Weitere Hinweise oder Wiinsche

Vor dem ersten Entwurf

Bitte sammeln Sie vorhandene Logos, Markenunterlagen, Wettbewerbsbeispiele und relevante
Anwendungen. Je konkreter das Material, desto fundierter kann die gestalterische Richtung
entwickelt werden.
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